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Matningar

* Upplevelseinstitutet genomforde
en undersdkning pa besdkarna
genom 1501 pa-platsintervjuer och
427 kompletta intervjuer via
webbenkat

* Foretaget Yougov Sport matte
mediasifforna

HALM
STAD>»




=

Hur manga kom

« Betalande publikbesdk: 40 300 st
« Antal turister: 18 600 st

e Turistomsattning 50 miljoner SEK
total: 65-70 miljoner kr

* Mycket n6jda besdkare. De ger
evenemanget 4,6 av 5 mgjliga
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BesOkarna

o 69% turister varav 4% fran utlandet

* Genomsnittstid for besoket: 1,8 dagar

« 90% av betalande besbdkare tog bilen (22% av dem i nagon form av miljobil)
« 48% dagpendlare

« 52% dvernattare

« 83% dvernattade i Halmstads kommun i snitt tre natter

« 93% golfen huvudreseanledning
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BAS: SAMTLIGA (WEBB)

Kén Alder Livsskede

Upp till 25 &r } 2% Singel/ensamst, har ej barn h 9%
26-35 &r I 4% Singel/ensamst, har barn ] 5%
| Sambo, har ej barn [} 7%
36-45 ar ] 6% ]
1 Sambo, har barn [} 11%

46-55 ar [ 18%

] Gift, har ej barn [l 6%

56 ar och uppdt 70%
Gift, har barn 60%

Vill &j uppge | 1% Vill ej uppge | 2%

® Man Kvinna

NOT,; de tre yngsta aldersgrupperna innehaller fa individer varpa
resultaten for dessa grupper enbart kan ses som indikativa i rapporten

Det var en nagot stérre andel man &n kvinnor bland respondenterna, samt att aldersgruppen "56 ar eller aldre” var betydligt storre an évriga aldersgrupper. Med alder
foljer att en stor del av respondenterna var i livsskedet att man var gift och hade barn.



BAS: SAMTLIGA (WEBB)

Utbildning Arsinkomst (personlig, fore skatt)
Grundskola ] 4% 0-150 000 ] 1%
Folknogskola eler I 206 151 000-300 000 [ 10%
Gymnasium eler | 309 301 000-400 000 | 15
Hogskola/Universitet ||| GG o 401 000-500 000 |GG 2.
Annan utbildning | 1% 501000-650000 |Gz 12
Ingen utbildning 0% e51000- [ -
Vill ej uppge I 2% Vill ej uppge _ 16%

Majoriteten av respondenterna hade universitetsutbildning, och ca 36% uppgav att de tjanade mer an 500.000 kr fore skatt om aret.



TURISTEKONOMISK BERAKNING

Publiken

Enligt den officiella statistiken hade evenemanget
ca 40.300 besdkare. Den lokala publiken besokte i
genomsnitt ca 2,3 dagar medan den turistande

delen av publiken besotkte 1,6 dagar i genomsnitt.

Det var ca 23.600 unika personer i publiken:
Lokala

- Ca 5.400 kom fran Halmstads kommun

Turister
- Ca 1.700 kom fran évriga kommuner i Halland
- Ca5.000 kom fran Skane
- Ca5.700 kom fran Vastra Gotaland
- Ca 4.900 kom fran évriga lan i Sverige

- Ca 900 kom fran andra lander

= Ca 18.600 unika turister

Medfoljare & turister

Den del av publiken som var turister hade ca 400
medfdljare med sig till Halmstad, dvs personer som
foljde med utan att titta pa tavlingen.

Sammantaget kom det darmed ca 18.600 unika
turister (inkl. medféljare) till Halmstad med
anledning av Volvo Car Scandinavian Mixed

Det var sammantaget 40.300 publikbesok under arets Volvo Car Scandinavian Mixed. Antalet unika personer i publiken beraknades till ca 23.600 personer, av vilka ca
5.400 kom fran Halmstads kommun och ca 18.200 var turister. Med den turistande delen av publiken féljde ytterligare ca 400 medféljare, dvs personer som kom till
regionen utan att sjalva bestka evenemanget. Antalet turister som kom till regionen till féljd av evenemanget beréaknas till ca 18.600 personer.




KONSUMTION

BAS: SAMTLIGA (PA-PLATS) BAS: SAMTLIGA (WEBB)
Var bor du i samband med besoket Hur manga dagar respektive natter tillbringade du totalt sett
till Halmstad (kommun)? I Halmstadsregionen (inkl. tid fore resp. efter evenemanget)?

Hallands 1an (6vr) [ 9%

Skéane lan l 4%

3,5 3,5
3,2
3,0 3,0
Vastra Gotalands
0,
4N I 3% 2,5
Smaland
(Kronoberg, | 1%
Jonkoping och...
Annat lan (ej 0
namnda ovan) | 1%

Totalt Sverige Utlandet

B Dagar m Natter

En 6vervagande majoritet (83%) av de 6vernattande turisterna bodde i Halmstads kommun under besoket. Vidare sa tillbringade de i snitt 3,5 dagar och 3,0 natter i
Halmstadsregionen. De svenska turisterna tilloringade i snitt nagot langre tid i regionen &n de utlandska turisterna.




KONSUMTION

BAS: SAMTLIGA (WEBB)

Turistkrona - dagpendlare Turistkrona - dvernattare

4%

Logi
m Restaurang & Café
m Nojen & Uteliv

m Shopping & souvenirer

Lokala transporter

» =772 kr/dag

=1.652 kr/dag
m Entrébiljetter till VSM

m Ovriga entréer & biljetter
m Livsmedel

Bensin & parkering

Ovrigt
Logi 0 kr Logi 271 kr
Restaurang & Café 170 kr Restaurang & Café 344 kr
Nojen & Uteliv 10 kr Nojen & Uteliv 69 kr
Shopping & souvenirer 70 kr Shopping & souvenirer 205 kr
Lokala transporter 15 kr Lokala transporter 33 kr
Entrébiljetter till VSM 269 kr Entrébiljetter till VSM 315 kr
Ovriga entréer & biljetter 28 kr Ovriga entréer & biljetter 32 kr
Livsmedel 29 kr Livsmedel 152 kr
Bensin & parkering 132 kr Bensin & parkering 161 kr

Ovrigt 49 kr Ovrigt 70 kr




BAS: SAMTLIGA (WEBB)

Hur tog du dig till evenemanget?

. ‘1o
(dvs resan fran din bostadsort till Halmstadsregionen) Vad var det for typ av bil*

42%

Fornybara drivmedel

Buss I 3% (etanol, biogas, hybrid, _ 14%
andra férnybara...

Fiyg [ 2% El-bil (enbart el) [T 80

Taxi 0% Annat ] 2%

Annat | 0% Vet ej/kan ej svara IO%

En mycket stor majoritet (90%) tog bilen for att ta sig till evenemanget. Av de som tog bilen sa fardades ca 22% i bilar som kan anses som miljovanliga bilar (elbilar
eller drivna av fornybara drivmedel).



Aktiva besokare

o 92% av Overnattande besokare
utforde en eller flera andra
aktiviteter

* Majoriteten vill garna besdka
Halmstad igen




DESTINATION HALMSTAD

BAS: SAMTLIGA TURISTER (WEBB)

Vad av foljande har du gjort/besdkt i samband med din vistelse i Halmstad?

o . 41%
Spelat golf pa annan bana i Halmstad 340
38%
o s . 41%
Gatt pa restaurang/matstalle i City | 300
36%
39%
_2b04
0. s a . y £6%
Gatt pa restaurang/matstélle i Tyldsand (ej evenemangets matstallen) 3 l{% y
0
29%
1800
0,
0
T e——
15%
K
e 5

0
Tittat pa/bestkt evenemang inom idrott (utver Volvo Car Scandinavian Mixed) ‘;0 0%
0

0,
0
— T, 1% :
" ® Overnattare
0
Annat ‘9%1 % m Dagpendlare

0 31% m Totalt

Traffat vanner

Tagit del av naturen (bad, kust/hav, vandrat, cyklat, mm)

Shoppat/handlat i shoppingcenter utanfér City

Besokt utflyktsmal

Tittat pa/besokt kulturanlaggning (musik, museum, teater, show eller liknande)

Inget av ovan

19%

Turisterna var valdigt aktiva i samband med besdket till Halmstad. 69% av dagpendlarna gjorde/utforde en eller flera aktiviteter i samband med bestket medan
gatt pa restaurang”,” n

motsvarande siffra bland évernattarna var 92%. De popularaste aktiviteterna var "spelat golf”,
"shoppat/handlat”.

, traffat vanner”, “tagit del av naturen” och




Halmstadborna gillar
sina turister

Majoriteten av tillfragade
lokalinvanare lyfter sarskilt nyttan fér
lokala naringslivet, samt gladjen och
stamningen pa det lokala planet
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BAS: SAMTLIGA LOKALT BOENDE (PA-PLATS)

Halmstad ar en attraktiv turistdestination, och som resultat kommer det mycket turister till Halmstad.
Hur ser du paturismen - vilket av foljande pastaenden 6verensstammer bast med hur du kéanner?

Turismen ar viktig for det lokala naringslivet _ 62%
Jag tycker det ar trevligt med det folkliv, rérelse och aktiviteter det medfor _ 28%

Halmstad blir en attraktivare plats att bo pa . 5%
Vi gynnas av att vardet pa bostaderna okar I 1%
Det blir dyrt att bo och leva héar I 1%

Jag tycker det ar jobbigt med allt folkliv, rorelse och aktiviteter det medfor ’ 0%
Vet g l 3%

Halmstadsborna &r i grunden positiva till turismen. En majoritet (62%) lyfte sarskilt fram nyttan for det lokala naringslivet medan en stor del sag positiva foljder pa det
personliga planet i form av att turismen medforde folkliv, rorelse och aktiviteter som upplevdes som trevligt (28%) samt att Halmstad blev en attraktivare plats att bo pa
(5%).



Mediasifiror

* Mediavardet totalt: 113 miljoner dollar

* Mediavardet for Halmstad : 8,4 miljoner dollar (dagens varde ca 95 miljoner SEK)
e Sandningstimmar: 2 567

« Sandningslander: 162

e Social media intryck: 132 miljoner

* Artiklar: 1184 st

» Potentiella hushall nadda: 558 miljoner

HALM
STAD>»



Hotellroster

Mikael Petterson, hotelldirektdér Halmstad Plaza:

Volvo Car Scandinavian Mixed var ett mycket vdlkommet inslag pa hotellet, dar

en normalt relativt I1ag period blev en mycket bra vecka med hég beldggning

och bra snittpriser. Ladgg dartill en hérligt internationell atmosfar, déar flertalet gaster besékte bade
restaurangen och vara barer. Ett event vi gédrna ser som aterkommande, tack.

Anna Bradford, bokningsansvarig Tyleback Hotell och Konferens:

"Scandinavian Mixed &r ett unikt internationellt evenemang som &kat synligheten fér Golfhuvudstaden och verksamheterna i Halmstad.
irte._ts téavling genomférdes med smidighet och ett mycket gott vardskap tack vare samarbetet mellan Destination Halmstad och évriga
aktorer.

Exponeringen av staden och vad den har att erbjuda attraherar bade privatresenérer samt féretag &ven efter tavlingen vilket &r positivt for
var beséksnéring.”
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ROster fran andra golfklubbar

Henrik Jénne, Klubbchef Ringenas GK:

"Att fa mojligheten att uppleva golf i vérldsklass pa hemmaplan och cykelavstand
betyder mycket for vara golfare, inte minst vara juniorer. Fér Halmstad som
golfdestination betyder den massmediala uppmérksamheten ocksa véaldigt mycket, och
det ger férhoppningsvis ringar pa vattnet for lang tid framover. Att vi dven fick mojlighet
att upplata var bana fér minnestavilingen for Fredrik Andersson Hed, dar hallands
juniorer fick spela med stora delar av Sveriges bésta golfare, gav dem ett

hérligt golfminne for livet.”

Hakan Bisseberg, klubbchef Haverdals GK

"Fér Haverdals GK innebar veckan 6kad klubbkéansla via volontérsarbetet, 6kad stolthet
for var bana till féljd av mandagskvalet och 6kat socialt engagemang via var traff med
det héarliga gdnget med funktionsvariationer!

En riktigt hojdarvecka helt enkelt!
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Cityaktivering

 Fan zone - besodktes av drygt
15 000 personer

« Aventyrsgolfbanan (juni-aug) -
spelades av drygt
10 000 personer




Evenemanget med sa
mycket mer

Manniskor och Méten

Minnen for livet

Gladje

Erfarenhet

Hallbarhet

Innovationer

Avtryck for framtiden- legacy

Helt enkelt :

People, Planet, Profit och Innovation
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Jonathan Caldwell, 2021 ars segrare av den forsta upplagan av Scandinavian Mixed, flankeras av de svenska varldsstjarnorna och vardarna Henrik Stenson och Annika Sérenstam. 2022 kor

lingen till Halmstad.

Varldsstjarnorna spe

larom

Bild: Mathi

miljoner i Halmstad redan 2022

| prispotten ligger en bra bit
over tio miljoner kronor och
nagonstans mellan 80 000-100
000 askadare berdaknas komma
om pandemin inte begransar
antalet.

Nu kommer den unika stor-
tavlingen i golf, Scandinavian
Mixed, varldselitens tjejer mot
killar, till Halmstad.

Men inte 2023. Utan - 2022.

— Man ar it van vid att alltine

for Malmo var tankt som spelplats
2022.

— Vi fick en forfragan om det var
mojligtatt dta oss viardskapetett ar
tidigare och eftersom det ocksa var
kopplat till att Halmstad kommun
till viss del gdr in med ekonomiska
garantier behovdes det tas den vi-
gen forst. Men ddr radde total po-
litisk enighet att flytta medel till
2022 istillet, siger Ann Johansson
pd Destination Halmstad.

—Jag menar, det drjudet hirsom
vi behover efter nandemin. diar vi

Mdadnga var ju
skeprtiska till spel-

formen och trodde art

der skulle bli ojcimnt,
men det blev ju precis
tvdrrom.

Christian Jacobsson

kliv i utvecklingen. Manga var ju
skeptiska till spelformen och trod-
de att det skulle bli ojimnt, men
det blev ju precis tvirtom, papekar
Christian.

Joda, nordirlandaren Jonathan Cald-
well kunde efter en avslutande
64-runda vinna pa 17slag under par
och for det kvittera ut 145 160 euro
med spanjoren Adrian Otaeguisom
tvda pd -16 och — Ladies European
Tour-vinnaren, Alice Hewson, trea,
bara tva slac efter seoraren.

—Alltberor ju pa derass
ma i ovrigt, hur det passa
hurMajor-tiavlingarna ligg
sett till succén i somras ar
intresserade och nyfikna 2
pa, tror Jacobsson.

Att prissumman padryg
joner pastdr oka kommar
naturligtvis en annan fakt

att 30 onare
frin 'QT%W kon
un

varaigang er tavlings:
Med alltine flvttat ett ar tid






SAMMANFATTNING

Besoksgrupp

31% av publiken var lokala bestkare, dvs personer som bor permanent i Halmstads kommun, vilket
gor att turistandelen var 69%; medan exportandelen var 4% (bor permanent i utlandet). Den
genomsnittlige besdkaren besokte evenemanget 1,8 dagar; vi kunde se en skillnad mellan lokala
bestkare som besokte evenemanget 2,3 dagar och turister som besdkte evenemanget 1,6 dagar.

Resan & sallskapet

Den genomsnittlige turisten kom i resesallskap om 2,8 personer; av vilka 2,7 besokte evenemanget
(som publik) och 0,1 var medféljare, dvs personer som foljde med till Halmstad men som ej bestkte
evenemanget. De utlandska turisterna kom i nagot storre sallskap an de svenska turisterna, samt
att dagpendlarna i snitt kom i nagot storre sallskap an 6vernattarna.

En mycket stor majoritet (90%) tog bilen for att ta sig till evenemanget. Av de som tog bilen sa
fardades ca 22% i bilar som kan anses som miljévanliga bilar (elbilar eller drivna av fornybara
drivmedel).

Konsumtion

Knappt halften (48%) av besdkarna var dagpendlare, dvs de bestkte evenemanget 6ver dagen och
akte sedan hem till sin permanentbostad 6ver natten. Darmed kan vi konstatera att ca 52% var
Overnattare, och dessa kan delas in i ca 31% som bodde kommersiellt och 21% som bodde icke-
kommersiellt.

En 6vervagande majoritet (83%) av de Overnattande turisterna bodde i Halmstads kommun under
besoket. Vidare sa tilloringade de i snitt 3,5 dagar och 3,0 natter i Halmstadsregionen. De svenska
turisterna tillbringade i snitt ndgot langre tid i regionen an de utlandska turisterna.




SAMMANFATTNING

Konsumtion (forts)

Dagpendlarna spenderade i genomsnitt ca 503 kr per dag (772 kr inkl. biljetten) av vilket restaurang
& café samt bensin & parkering var de tva storsta utgiftsposterna. Overnattarna spenderade i
genomsnitt 271 kr pa logi samt 1.066 kr per dag pa 6vrig konsumtion (1381 kr inkl. biljetten), av
vilket restaurang & café, bensin & parkering samt logi var de storsta utgiftsposterna.

For en stor majoritet (93%) av besdkarna var besoket till Volvo Car Scandinavian Masters den
huvudsakliga anledningen till att man bestkte Halmstad. | gruppen dagpendlare var evenemanget
huvudanledning for 99% av respondenterna medan motsvarande siffra bland 6vernattare var 88%.

Turistekonomisk omsaéttning

Det var sammantaget 40.300 publikbestk under arets Volvo Car Scandinavian Mixed. Antalet unika
personer i publiken berdknades till ca 23.600 personer, av vilka ca 5.400 kom fran Halmstads
kommun och ca 18.200 var turister. Med den turistande delen av publiken féljde ytterligare ca 400
medfdljare, dvs personer som kom till regionen utan att sjalva besdka evenemanget. Antalet turister
som kom till regionen till féljd av evenemanget blir da ca 18.600 personer.

Den generella turistomsattningen kopplat till Volvo Car Scandinavian Mixed ligger pa ca 49,5
miljoner kronor. Tittar vi pa den specifika turistomsattningen (dvs de som hade evenemanget som
primar besotksanledning) sa ligger den péa ca 46,1 miljoner kronor. Den del av turistomséttningen
som omsatts i Halmstad berédknas vara ca 48,1 miljoner kronor (generell omséttning), medan
resterande omsattning hamnar i kringliggande kommuner och lan.

Biljettintakterna har exkluderats fran berakningen da de inte tillfaller den lokala ekonomin i
Halmstad.




SAMMANFATTNING

Destination Halmstad

Besokarna var genomgaende mycket nojda med intrycket av besoket/vistelsen i Halmstad och gav
ett medelvarde om 4,6. Samtliga grupper lag inom intervallet 4,5 till 4,7.

En mycket stor majoritet om 94% svarade att de bestkt Halmstad tidigare, medan det for 6% var
forsta gangen man besokte staden.

Turisterna var valdigt aktiva i samband med besoket till Halmstad. 69% av dagpendlarna
gjorde/utforde en eller flera aktiviteter i samband med besdket medan motsvarande siffra bland

Overnattarna var 92%. De popularaste aktiviteterna var "spelat golf”’, “géatt pa restaurang”, "traffat

vanner”, "tagit del av naturen” och "shoppat/handlat”.

Halmstad fick genomgaende mycket fina betyg av turisterna nar de betygsattes som destination.
Bast betyg fick man for "golfbanor” foljt av "sakerhet/trygghet”, "natur & friluftsliv”, "service &
bemoétande” samt "boende”, men alla parametrar fick varden inom intervallet 3,8 till 4,7 vilket maste

anses som mycket bra.

En mycket stor andel svarade att de vill komma tillbaka som turist till Halmstad ndgon gang i
framtiden; 78% svarade “ja absolut” medan 19% svarade "ja kanske”.

22% av turisterna uppmarksammade Fan zone vid Stora Torg och héalften av dessa passade aven
pa att besoka Fan zone. Aventyrsgolfen nadde inte samma uppmarksamhet; 8% av turisterna
svarade att de uppméarksammade Aventyrsgolfen — av vilka 2% &ven besotkte den.

Halmstadsborna ar i grunden positiva till turismen. En majoritet (62%) lyfte sarskilt fram nyttan for
det lokala naringslivet medan en stor del sdg positiva foljder pa det personliga planet i form av att
turismen medférde folkliv, rorelse och aktiviteter som upplevdes som trevligt (28%) samt att
Halmstad blev en attraktivare plats att bo pa (5%).




